;El mundo cambia?

NUESTROS SERVICIOS de
INTERNACIONALIZACION TAMBIEN!
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global business ORIGINALES ADAPTACION
. _ : Misién Comercial Inversa :
Opera Global Business apuesta por una adaptacion de sus servi-
cios de internacionalizacién con un mix de acciones virtuales y Agendas comerciales S -~ - Opera E-xport (B2B online)
semipresenciales para salvar las limitaciones que estamos afron- Matchmaking
tando hoy dia (prohibicién de movilidad entre determinados | i | o
. .. o - o . Ferias internacionales Ferias Virtuales
paises, limitacion de aforos, cancelacion de ferias internacionales, |
etc.). Eventos de presentacion, Eventos de presentacion,
degustacién o catas degustacion o catas en streaming
Conferencias Conferencias Virtuales
Fam trips Fam trips Virtuales
Soluciones [g~ 0| | |
& VIRTUALES Formacién Formacién online
Actividades Adaptacion
tczlradicional_(-{s g el 00 © Estudios de mercado i
- X |
€ promocion HIBRIDAS 7~ » . .. .
. . m Promocién en puntos de ! Servicios que mantienen
(semipresenciales) oo - - - L
venta/consumo . su formato original
Plan de marketing digital i

Estas soluciones estan sustentadas en: una amplia red de oficinas
propiasy asociadas con las que cuenta Opera GB en todo el mundo;

unas plataformas virtuales contrastadas, intuitivas y fiables; 15 . _ I
« Servicios 100% ejecutables con las limitaciones actuales

afios de experiencia en promocién e internacionalizaciéon de em- Ah :
« Ahorre en costes y tiempo

presas e instituciones. Con todo, Opera GB continuara con todos . No requiere desplazamientos

sus servicios de internacionalizacién sin que el impacto de las acti- « Mayor alcance geografico

vidades se vea afectado. « Servicios flexibles y adaptables en cuanto a forma y tiempo
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OPERA E-XPORT

global business

CONTACTAVIRTUALMENTE con
COMPRADORES INTERNACIONALES

( ;POR QUE W
CON OPERA?

\ y, )
Ofrecemos una solucién 100% digital que permitira a
las empresas llegar a compradores potenciales de Amplia base de datos de

cualquier sector y pais del mundo a través de reunio- compradores internacio- Plataformas digitales
nes B2B online. nales fruto de nuestra innovadoras, seguras
experiencia y know-how e intuitivas

_ . en encuentros B2B
Para ello disponemos de una plataforma online que internacionales.

integra todo el proceso de creacion y ejecucion de ™ ™
agendas comerciales, desde el matchmaking, organi- | =
zacion automatica de agendas, sala de reuniones por
videoconferencia y sala de espera.
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FERIAS VIRTUALES

Disponemos de una plataforma para agrupar a todas sus empresas en
un espacio virtual con una relacion coste/impacto inmejorable. Podra

promocionarse en varios mercados, feria multi-pais, contando con un

mayor alcance geografico.

/_[ Las principales funcionalidades de la plataforma son: jﬁ

- Stands personalizables: inserciéon de logos, informacién de contacto,

videos, catalogos, etc.

- Lobby y entrada de la feria configurables: ofreciendo la posibilidad de

insertar banners publicitarios.

- Networking: Cada visitante tiene dos opciones de interaccion con los ex-
positores: chat en tiempo real que ofrece cada stand o agenda de reuniones
programadas.

- Espacio de video-conferencias: tanto en directo como grabadas con asis-

tencia ilimitada de usuarios.

- Informes en tiempo real: de las visitas, procedencia, interacciones entre

usuarios, etc.

- Soporte total y permanente tanto a organizador, expositores y visitantes.

A parte de la facilitacion de plataforma virtual, Opera GB ofrece un

servicio integral realizando ademas la dinamizacion de la feria y la

captacion de visitantes de multiples paises y sectores (programa de
compradores).
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EVENT(S DE PRESENTACION, CATAS 0 DEGUSTACIONES ‘

EN STREAMING

Se realiza una convocatoria de contactos objetivo
(importadores, HORECA, consumidores finales, etc.)
para que acudan a un salén acondicionado para la
presentacion y degustacion de uno o varios produc-
tos.

llllll

Adicionalmente, se ofrece la posibilidad de incorporara
a la presentacion un Key Opinion Leader (chef, sumiller,

nutricionista, etc) para realizar ponencias o demostra-

ciones y asi reforzar la promocién del producto.

La presentacion del producto se realizaria en
streaming por parte de un experto de la empre-
sa contratante, ademas contaria con el apoyo de
nuestro staff en destino que coordinara la
accion in situ e intermediaria con los invitados.
De esta forma, no se requiere el traslado al pais
objetivo para ejecutar el evento.

Hibrido
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CONFERENCIAS VIRTUALES )| = 7] virtual

En este caso, se trata de una 8 irr w czasach zarazy Powersdby

Pierwszy zdainy birr Virtual networking and events
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Tile view Present Cam on Mic of Chat Share Sereen

No solo nos encargamos de facilitar la
plataforma y organizar el evento, si no
que también realizamos la captacion de
invitados de multiples paises y sectores.




FAM TRIPS VIRTUALES

Una buena alternativa para los viajes de familiarizacion
donde se requiere que los invitados viajen de un pais a otro,
es realizarlo de forma virtual. Los contactos invitados no
tendran que desplazarse al pais, sino que las visitas a cen-
tros de produccion, granjas u otras instalaciones que se

deseen mostrar, se realizaran en directo y streaming.

Un equipo especializado se encargara de grabar en directo

con camaras 360° para que los invitados tengan un campo

de visualizaciéon completo. Ademas, durante la grabacién,
un responsable de las instalaciones iria dando las explica-
ciones pertinentes pudiendo incluso interactuar en directo
con los invitados para que hagan las preguntas que consi-

deren en cualquier momento.

Hibrido
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FORMACION ONLINE

Ofrecemos una serie de soluciones forma-
tivas que pueden llevarse a cabo de forma
virtual tanto en directo como en diferido y
a través de diferentes plataformas.

ZONA FRANCA

Herramientas (tiles para atraer informacion propia: Store-check

" wondetlul
“=Bect!
La gran ventaja de estos servicios es que
ofrecemos una formacion a medida, adap-
tandonos a la duracién, formato, temario o
metodologia deseada.
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- Jornadas virtuales (Cualquier mercado y pais)

- Talleres técnicos

- Cursos completos

- Mentoring Plataformas con las que trabajamos + Info
2 - Innovadoras, intuitivas y de facil manejo Mis informacién sobre nuestros
- Formacion reglada - Accesibles desde cualquier dispositivo (movil, pc, servicios de formacién

Tablet, etc.)
- Posibilidad de interactuacion con participantes

comercio exterior, promocion
internacional, investigacién de mercados, @ loom— &
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tid al, etc. :
gestion empresarial, etc @ geniall y/ O m@@ d!@ C X 7 )
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https://www.loom.com/share/c8cbc7a53c0146a0a3b711681dfaff2e

SERVICIOS sy'sonuaro oaioma

Este servicio no sufre variaciones ya que se ejecutaria a través de nuestro
personal propio o asociado en el pais destino. La Uinica variacion es que en
algunos paises el cliente no podra viajar para presenciar in situ la promo-
cion.

Al tratarse de actividades promocionales 100% online, este servicio puede S = & s oo
ofrecerse de forma integra (campanas de RRSS, embajadores de marca, pro- = & X N Virtual
mocion con KOL, etc.)

Los estudios de mercado en sus diferentes modalidades también son inte-
gramente realizables. En este caso, si el estudio requiere un trabajo de
campo en el mercado objetivo, este se realizara bien a través de nuestras
oficinas propias o asociadas, o a mediante encuestas no presenciales (panel
de consumidor, encuestas telefénicas, etc.)

Hibrido
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https://operagb.com/
https://twitter.com/OperaGlobal
https://www.facebook.com/OperaGlobal
https://www.linkedin.com/company/opera-global-business/
https://operagb.com/en/



